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AVISIA - Le Cabinet « Data Centric »

NOTRE AMBITION &
NOS PRACTICES

Yoy

Définir la trajectoire de valorisation data pour
optimiser le plan stratégique de I'entreprise,

Mettre a disposition les moyens de piloter,
mesurer la performance et identifier les
leviers,

Identifier les cas d'usage face aux enjeux
business.

© 2007-2020 AVISIA - Tous droits réservés

Vous accompagner a étre une partie prenante de la révolution liée

a l'intelligence artificielle.

9]

DIGITAL

Mettre en ceuvre un tracking intelligent via la
maitrise du processing,

Comprendre les données trackées et apporter
des réponses concrétes,

Construire des algorithmes de Machine
Learning déployés directement par le biais
d’'API.

9 48, Avenue Victor HUGO - 75 016 Paris 'ﬁ' Tel : +33 (0)1 44 17 14 00

TECHNOLOGY

Solutions pour l'ingestion, la gestion /
administration des données type SGBDR ou
Big Data,

Solutions "end-to-end" regroupant toutes les
fonctionnalités requises pour construire et
déployer des projets de transformation de la
data en insights activables.
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Comment définir une IA ?

Machine Learning

28 mai 2020

Stratégie

LES 4 COMPOSANTES D'UNE IA
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Vos applications sont-elles de l'intelligence artificielle ?
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IA Faible ou IA Forte ?

DEUX NIVEAUXA DISTINGUER

>> Comment définir une intelligence artificielle faible ?
« Automatisation des taches,
* Apprentissage par entrainement.

>> Comment définir une intelligence artificielle forte ?
» Créativité avanceée,
« Apprentissage en fonction d’interactions sans réponse pré établie.
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Pourquoi une acceélération rapide des projets I1A ?

2 EVOLUTIONS

2> Une évolution des technologies informatiques :
 Stockage :de 0,12% / GB en 2009 a 0,04$ actuellement
* Puissance de calcul : émergence du Cloud computing

2> Une évolution des technologies algorithmiques :

1950 | Turing Test 1957 | First neural network 1979 | Remote 1985 | Speech 2006 | Deep learning
To detarmine if acomputer has intalligence for computers controlled vehicle recognition To make computer to see and distisguish
A human being should be unable to distinguish Frank Rosenblatt invented the perceptron or Mobile Robot The computer learns to prosounce objects and text in images and videos.
the machine from another human being by wsing the words the ba
the replies to questions put to both. (the fir st newral network) to simulate the The robot road vehicle ks developed words the sameway a baty
thought processes of the human braln using viswal guidance. does,
(The tarm Al is coined [Dartmouth
Conference] in1956.)
\,_) \)—i e w 9 = 9__ O S \_/
1952 | First learning program 1967 | The nearest neighbor 1981 1990 | Machine Learning
on game of checkers algorithm was written Explanation-based shifted from knowledge-driven
The program Incorporated game moves which For basic pattem mcognition by computers, luming (E BL) .PPro.ch to data-driven .PP'O.Ch
made up 8 winning strategy. usedto map routes for travelling salesmen This makes the computer analyz e data Scientists develop computer programs to analze
{starting at a random city but ensuring they (also known as training data) to create a large amounts of data to create conclusions andleam from data results.
visk all cities during a short tour). general rule so that it can discard
unnecessary data.

28 mai 2020 © 2007-2020 AVISIA - Tous droits réservés 9 48, Avenue Victor HUGO - 75 016 Paris " Tel : +33 (0)1 44 17 14 00 '- contact@auvisia.fr Diapositive 6



@ STRUCTURE DU DOCUMENT

Table des matieres

L’intelligence artificielle, c’est quoi ?

IA / Machine Learning / Deep Learning, '|I|||'|'
quelle différence ?

Comment optimiser votre Supply Chain
avec de l'l.A interprétable ?

28 mai 2020 © 2007-2020 AVISIA - Tous droits réservés 9 48, Avenue Victor HUGO - 75 016 Paris " Tel : +33 (0)1 44 17 14 00 '- contact@avisia.fr Diapositive 7



Google Trends

Evolution des tendances sur Google Trends sur les 5 derniéres années (monde)
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Deep Learning / Machine Learning / IA

INTELLIGENCE ARTICIELLE

La machine est dotée d’une autonomie lui permettant de prendre des décisions a l'aide des algorithmes de machine
learning qui auront été mis en place

_

MACHINE LEARNING

Intervention humaine pour

v' Définir les données a utiliser
v' Définir les algorithmes les plus pertinents / ré-entrainer un modéle existant

v’ Classe d’algorithmes d’apprentissage automatique,
v' Réseaux de neurones.

-}
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Positionnement de l'intelligence Artificielle

Utilisation de Prise de décision avec des Utilisation du Intelligence artificielle
l'analyse descriptive raisonnements statistiques Machine Learning
»> Si condition »> Test de Student »> Algorithmes d’agrégations »> Machine autonome reéalisant
Alors : » Régression linéaire (Random Forest,SVM,...) automatiquement la sélection
Sinon : % Protocole d’ ABTest » ldentifications d’indicateurs du modeéle le plus pertinent
pertinents » Capacité de réflexion pour
» Sélection de l'algorithme par le mettre a jour le modéle

Data Scientist

& 9 o &

Biz Analyst et Data Analyst . Data Scientist +++
Data Scientist
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L’IA dans la Supply Chain Q\

DEUXTYPES DE GAINS

2> LI.A peut générer deux types de gains en Supply Chain :

* Lamélioration du service au client ou méme le développement de
nouveaux services,

* |'amélioration de la performance opérationnelle.

> lllustration d’'une solution Data Science au service de la Supply Chain

« Automatisation & optimisation des prévisions de ventes des lancements de
produits

* Interprétabilité des prévisions
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Enjeux d’un projet d’l.A

Outils, prise en
# M L mains & usages

Identification des

# DATA Algorithmes

Qualité,
Accessibilité
Disponibilité

#GOAL

Définition des
Objectifs Métier
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Les facteurs clés de succes

FEATURE Team

BUSINESS
Owner SCIENTIST ENGINEER

Collaboration &

Contributeurs clés opérationnalisation
Project Manager
Data Management
Data Architect

Product Owner
Data Science
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Les challenges sur ’initiative

r—————— #A4 INTERPRETABILITE

Modéle performant,
maintenable & interprétable

r—— #3 TEMPORAL'TE

De la 28me semaine a 3 mois de forecast
Update chaque semaine

g #2 GRANULARITE

Magasin / Semaine

s 1 DEFINIR UN LANCEMENT

Slow Mover / Fast Mover
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La démarche mise en oceuvre C\

4 ETAPES CLES
, DECLINAISON EN ,
IDENTIFICATION DES MODELISATION DES FONCTION DU POIDS DES VALIDATION METIER &
LANCEMENTS DE PRODUIT VENTES PAR SEMAINE VENTES DU MAGASIN INTERPRETABILITE

SN
TN

@
Qwoe ~000 00
NONONBRO
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Différentes approches pour interpréter

BLACK BOXVS WHITE BOX

- e
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Pourquoi interpréter ?

EXEMPLE AVECUN CAS SPECIFIQUE

L 3 SCENARIOS

a Le conseiller n’est pas capable S
3 OO K€ d'expliquer son choix ‘ '

> | , a Le modele donne une explication <
\ 0/;’ trop générique Qﬁ
P <

e Le modeéle fourni une explication

cohérente et pertinente

L ﬂ J

ACHAT D’UN
APPARTEMENT A PARIS

v
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Pourquoi interpréter ?

EXEMPLE AVECUN CAS SPECIFIQUE

MODELE I.A APPARTEMENT

z.,i'l'.'l;’
I.l-% | lf

TAILLE L’ETAGE PROCHE INTERDICTION
DU BIEN DU BIEN D’UN PARC AUX ANIMAUX

ACHAT D’UN
APPARTEMENT A PARIS

NOILNGIYLNOD

1 , 66
Quelles sont les variables les plus Quest-ce qui justifie le prix de cet

50m? ’ Z‘ importantes dans le modele d’I.A ?” appartement ? -
2nd Floor x
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Pourquoi interpréter ?

LE CAS GENERAL

.‘-—-’ .

DATA SCIENTIST EQUIPES METIERS AUDITEURS/REGULATEURS

4 ) 4 ) 4 )
»> Communication des résultats »> Avoir confiance aux modeles I.A »> Valider les résultats en interne
»> Veérifier U'intuition sur les phénomeénes »> Comprendre les résultats » Se conformer aux exigences
» Auditer/Débugger son modéle réglementaires

\_ J \_ J \_ J
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Comment interpréter ?

QUADRANT DES FRAMEWORKS D'INTERPRETABILITE
Model-agnostic

Q Disponible automatiquement dans DSS

‘ Disponible dans un notebook DSS

LIME

Partial Dependence
Plot (PDP)
Individual Conditional
Expectations (ICE)

Local Global

Explainable Boosting
Machine (EBM)

@

Feature Importance

Decision (RF,XGBoost)
Trees

Deep Shap

Model-specific
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Pourquoi interpréter les modeles |I.A dans la Supply Chain ?

EXEMPLE AVECUN CAS SPECIFIQUE : GLOBALEMENT

|

Ventes de la semaine derniére

DEMANDS PLANNER

Offres marketing

/".-.- - \
o Moyenne des ventes des 2
[ derniéres semaines

» Les principaux drivers pour les
prévisions sont les variables ...

Nombre de ruptures de stock la

l||

J'ai besoin d’avoir

semaine derniére
» Importance des variables g
confiance en votre

mode‘lel pouvez-vous me Ventes de la semaine derniére *- High Forecast
le presenter? . Offres marketing “—*— % La variable ... qui est la variable la

plus importante, a un impact positif

Moyenne des ventes des 2 - quand la valeur de cette variable est
derniéres semaines élevée

|

Nombre de ruptures de stock la Low Forecast
semaine derniére

»
>

A

Importance des variables
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Pourquoi interpréter les modeles |I.A dans la Supply Chain ?

EXEMPLE AVECUN CAS SPECIFIQUE : LOCALEMENT

: ' 1
| . o Pourquoi la prédiction de ce nouveau
0 produit est de 10K unités cette semaine ?
5y

DEMANDS PLANNER

4 A )

higher [owver
14

3763932 4261

IS . » Pour = cette  prediction, ~ cest

principalement la variable ... qui a tiré

7 61

Gemmiores semaines ~ 8 k orfres marketing = o4 Nombre de ruptures de stock la le forecast vers le haut, et la variable ...
K Y / qui 'a légerement tiré vers le bas
Facteurs ayant eu un Facteurs ayant eu un
impact positif impact négatif
\ sur le forecast de ventes sur le forecast de ventes
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Pourquoi interpréter les modeles |I.A dans la Supply Chain ?

EXEMPLE AVECUN CAS SPECIFIQUE : LOCALEMENT

T
':_ . o Pourquoi la prédiction de ce nouveau
0 produit est de 200 unités cette semaine ?

. :

4 N

DEMANDS PLANNER

higher .7 lower
output value base value
17.7 19.7 20.76 21.7 23.7 25.7 27.7
R e ———————— » Pour  cette  prediction, - cest
"Offres marketing = OUL | Nombre de ruptures de stock la semaine derniére = 2000 | Ventes de la semaine derniérs = 200 principalement la variable ... C|U| a tiré

le forecast vers le bas, et la variable ...

K Y A J qui 'a légerement tiré vers le haut

Facteurs ayant eu un Fac_teurs ayapt euun
impact positif impact négatif
\ sur le forecast de ventes sur le forecast de ventes
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Les résultats obtenus O\

» Forecast automatisé & optimisé : Amélioration de
la précision de +20% a +50%

» Gain significatif sur la chaine de réapprovisionnement

» Interprétabilité & Performance accessibles pour le
Data Scientist

» I.A complexe & interprétable par les équipes de la
Supply Chain
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DATA, DIGITAL & TECHNOLOGY
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